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De VLAIO bedrijfsadviseur begeleidt je...
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Klankbord en Verbinden met Naar financiering
Advies kennis en partners en subsidies



.. als je ambitieuze plannen hebt

Innovatie Transformatie




VLAIO bedrijfsadviseurs actief in Limburg

Anke Albregts

IT, digitalisering, diensten, bouw
anke.albregts@vlaio.be

0473 59 89 03

Cédric Smet
digitalisering, Industrie 4.0
cedric.smet@vlaio.be
0472 81 44 65

Elien Danckaerts
circulaire economie
Elien.danckaerts@vlaio.be
0478 520 389

Julie Peeters
bio-economie
julie.peeters@vlaio.be
0473 5701 82

Kjell Vandenhaudt
Financiering
kiell.vandenhoudt@vlaio.be
0494 64 23 17

Mieke Martens

life sciences, voeding, diensten
mieke.martens@vlaio.be

0496 56 45 79

Peter Lesage

chemie, materialen, energie, cleantech,
bouw

peter.lesage@vlaio.be

04729992 54

Marc Tiri

ICT innovatie, diensten
marc.tiri@vlaio.be
0474 203069

Marc Sevenants

elektronica, automatisering,
machinebouw, energie, logistiek,
industrie 4.0
marc.sevenants@vlaio.be

0499 94 99 86

Yves Ozog

Samenwerkingen Vlaanderen/Nederland
(Crossroads), life sciences, chemie
yves.ozog@vlaio.be

0474 36 60 74

Luc Debougnoux
Samenwerkingen innovatie

s Vlaanderen/Duitsland/Nederland (STIPP)

Luc.debougnoux@vlaio.be
0468 24 99 98
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STRATEGISCH
ADVIES

INNOVATIE

DUURZAME
INVESTERINGEN

Subsidies, bedragen en percentages kunnen wijzigen; ga naar www.vlaio.be voor de meest actuele info


http://www.vlaio.be/
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IMPLEMENTATIE

KMO PORTEFEUILLE

KMO GROEISUBSIDIE

INNOVATIEVE STARTERSSTEUN
SCHAALKLAAR

ONTWIKKELINGSPROJECTEN

0&0 HAALBAARHEIDSSTUDIES

WATER- en
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ECOLOGIEPREMIE+

ONDERZOEKSPROJECTEN

CROSSROADS VLAANDEREN-NEDERLAND
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BAEKELAND-MANDAAT / INNOVATIEMANDAAT

GREEN
INVESTERINGSSTEUN

Externe kennis
TRANSFORMATIE STEUN
ECOLOGIESTEUN

Investeringen (THEMATISCHE) CALLS (ICON, KETENSAMENWERKING, LIVING LABS...)




Innovatiesubsidie?

Nieuw of verbeterd product, dienst, proces en/of business model
> uniek

» risico/uitdagingen in onderzoek en/of ontwikkeling

» kennisopbouw

» valorisatie in betrokken regio (VTE/Investering)



INNODOORS

Fictieve aanvraag
ontwikkelingsproject
Eco-Sec poort van InnoDoors

* kmo groeisubsidie

Blauwdruk e 0&O-subsidies
Indl_V|c1I:ueeI | * Haalbaarheidsstudie
Projec * Ontwikkelingsproject

A VLAIO



Van Innovatiecanvas naar subsidieaanvraag

B — = * kmo groeisubsidie

— * O&O-subsidies

. Markt
. 1.4 Business model
Natraject 1.5 Impact
o R NG AT Ontwikkelingsproject 1.3 Hettraject van
. project tot de markt

Deel 2 van de aanvraag

1
Informatie aan te leveren: |
. 1

in deel 1 van de aanvraag !

]

]

® |dee
in deel 2 van de aanvraag
1.1 Je bedriff en innovatief idee ememmm e

1.2 Hoe past je idee in de markt?



Innovatiecanvas

1. JE BEDRIJF EN INNOVATIEF IDEE 4. PROJECT

HUIDIGE ACTIVITEITEN JOUW INNOVATIEF IDEE ALGEMEEN DOEL
AANLEIDING SITUERING

CONCRETE DOELEN UITDAGINGEN
2. HOE PAST JE IDEE IN 3. BUSINESS MODEL &
DE MARKT IMPACT AANPAK
CONCURRENTEN GOTOMARKET
USP IMPACT
KENNISSTAP




Innovatiecanvas

1. JE BEDRIJF EN INNOVATIEF IDEE 4. PROJECT
HUIDIGE ACTIVITEIT INNOVATIEF IDEE ~ ALGEMEEN DOEL
AANLEIDING SITUERING
'CONCRETE DOELEN UITDAGINGEN
2. HOE PAST JE IDEE IN 3. BUSINESS MODEL& L’
DE MARKT ~ AANPAK
CONCURRENTEN GOTOMARKET -
- use IMPACT
KENNISSTAP




1. JE BEDRIJF EN INNOVATIEF IDEE

1. JE BEDRUF EN INNOVATIEF IDEE
HUIDIGE ACTIVITEITEN JOUW INNOVATIEF IDEE

AANLEIDING SITUERING

2. HOE PAST JE IDEE IN 3. BUSINESS MODEL &
DE MARKT IMPACT

CONCURRENTEN GOTOMARKET

IMPACT

4. PROJECT

ALGEMEEN DOEL

» Beschrijf kort de activiteiten van je bedrijf, alsook de stappen

die je reeds ondernomen hebt in de realisatie van je idee.
Wat bied je momenteel aan? Op welke markten? Met welk
resultaat?

Praktische info: oprichting, aantal werknemers, deel van een grotere

groep, geografische markten, hoe zijn die markten nu georganiseerd en
welk deel neem je in.

Omschrijf bondig je innovatief idee (nieuw of verbeterd
product, proces of dienst). Wat was de aanleiding voor dit
idee?

Waardepropositie / klantenvoordeel, welk probleem los je op?, op welke
‘jobs to be done’ speel je in?

Indien je al een aantal stappen hebt ondernomen in de
realisatie van je idee (bv. marktstudie, partner gevonden,

investering, ...), lijst deze dan kort op.
Welk voortraject al afgelegd?



1. JE BEDRIJF EN INNOVATIEF IDEE Marktanalyse en

partnersearch z
e T TETTr e Ty R
1. JE BEDRIJF EN INNOVATIEF IDEE 4. PROJECT | N N O DO O S
HUIDIGE ACTIITEITEN JOUW INNOVATIEF IDEE ALGEMEEN DOEL haalbaarheidsstudie Uw poort naar de toekomst

AANLEIDING SITUERING
CONCRETE DOELEN UITDAGINGEN

2. HOE PAST JE IDEE IN 3. BUSINESS MODEL &

" 994 Jaar N-3 Jaar N Jaar N+10

KENNISSTAP

Kleine onderneming met 40 VTE

Oprichting InnoDoors NV

door de familie Vandeuren Residentiéle markt

- low-, mid- en high- end (10%) product

Productgamma: gamm
- buitendeuren - Particulier en bouw promotoren
- garagepoorten - Be,NlLDenZEU

- Productie en verkoopeenheden in Hasselt

4,.__________________________

en Milaan
Strategie
Aanvraag ontwikkelingsproject
Trends:

*  Ecologie wint aan belang (isolatiewaarde)

*  Gemakkelijke bediening & eenvoudig
onderhoud

*  Exclusiviteit (design)

A VLAIO



Eco-Sec” poort

frame

voorversterkingen

%fﬁj&mu hip geintegreerd buffervat (301)

¢

I
gu,,vgmfc&:\; bewortelings-
Lelrtfro substraatbak (U-shape)

INNODOORS

Uw poort naar de toekomst

garagepoort voor de
high-end markt (design)

groene “ecologische”
uitstraling door middel
van levende klimplanten



1. JE BEDRIJF EN INNOVATIEF IDEE

1. JE BEDRUF EN INNOVATIEF IDEE
HUIDIGE ACTIVITEITEN IOUW INNOVATIEF IDEE

AANLEIDING SITUERING

2. HOE PAST JE IDEE IN 3. BUSINESS MODEL &
DE MARKT IMPACT

CONCURRENTEN GOTOMARKET

4. PROJECT

ALGEMEEN DOEL
CONCRETE DOELEN UITDAGINGEN

AANPAK

KENNISSTAP

INNODOORS

Uw poort naar de toekomst

1 JE BEDRUF EN INNOVATIEF IDEE

Huidige activiteit(en): wat bied je aan en op welke markt(en)?
- Productie, plaateing en onderhowd van
bultendewren en garagepoorten Voor residentlile

woning oo (-Partf,cuuer i i:-ou_wpmmo*:orew)

- In Belgil, Duitsland, Nederland en Zuid Buropa.

- Low- wekd- g high-end pearizh

- Owderseheidend door technische toprwalitelt,
niguwwe destons ew hoogwaardioe materialen

- Prpductie en veriRoopegnheld in Hacgelt en in

rMilaan

Wat was de aanleiding voor dit idee?
- Togwenende Vimag van Architecten, bnmv_pm AptOren
en pa rLewlierem maar gxeliugieve producten
- Deslgnaspeet van garagepoovten wint ann belang
- Beologizehe trend bn Bowwein:
- 5% van wlewwbouw iz passiefhuizen, 5 janr
geleden telde viaanderen er al 1000
- 50?-_{\ vaw Belglzehe nigwwbowwwoningen l’l&Eth
gen K-waArde <=5
- Toenawee vaw de lnstallatie van groendaiRen. en
groengevels

Beschrijf je innovatief idee (product, dienst of proces).
ECO-SEC poovt = geologizehe dezign poovt
voor exelusieve high-end markt ~ g grogne
garage poovt’ die verdwijnt bn groene [
residentlele omgeving
Garagepoort bekleed met klineplant en met
elaen buffervat

Scharnilerande desloanelan

Welke stappen heb je al ondernomen (yvh marktstudie,
partners, investeringen)?

- _Jaar N-Q marktanalyse § partnersearch

_Jaar N-1 410 haalbaarheldsstuole:
rmeArkRtstudie, theoretisehe selectie van
'RLLm‘PLa nikew, test op zlelng sehaal,
petvpsistusie g analyse poorifrane
Sawmenwerking vet plantenrweker Hedern
Helix



1. HOE PAST JE IDEE IN DE MARKT

e o > Wat zijn de meest performante oplossingen die als
T Emen] e s | alternatief aangeboden worden? Wat is het vernieuwend
- S karakter van je idee t.0.v. wat momenteel in de door jou
e - beoogde markt wordt aangeboden.

» Wat zijn je Unique Selling Propositions?



1. HOE PAST JE IDEE IN DE MARKT

1. JE BEDRUF EN INNOVATIEF IDEE
HUIDIGE ACTIVITEITEN IOUW INNOVATIEF IDEE

AANLEIDING SITUERING

2. HOE PAST JE IDEE IN 3. BUSINESS MODEL &

DE MARKT IMPACT
CONCURRENTEN GOTOMARKET
use IMPACT

4. PROJECT

ALGEMEEN DOEL

CONCRETE DOELEN UITDAGINGEN

AANPAK

KENNISSTAP

2 HOE PAST JE IDEE IN DE MARKT
CONCURRENTEN

Wie zijn de belangrijkste concurrenten, hoeveel van deze markt
nemen ze in? Wat zijn de meest performante oplossingen die als
alternatief aangeboden worden in de markt?
- Regnascs Alwniniwm (design, nlet ggp)
- Hraxel s Yandorsandon, (bekleed waet gevelsteen,
oebntegreers maaar niet gon)
- Riedud, = wereldspeler
- Bovba, il en pAgndioe = Low-, adds e high- end

maar Zowder ggo./ deslom aspect

wat zijn je UNIQUE SELLING PROPOSITIONS?
Teehniseh hoogrwalitatief
Exclusief design
Eeologiseh
Geintegreerd Ln groene pmgeving

INNODOORS

Uw poort naar de toekomst

o)}

A VLAIO



3. BUSINESS MODEL EN IMPACT

HUIDIGE ACTIVITEITEN

AANLEIDING

1. JE BEDRUF EN INNOVATIEF IDEE

IOUW INNOVATIEF IDEE

SITUERING

2. HOE PAST JE IDEE IN
DE MARKT

CONCURRENTEN

use

3. BUSINESS MODEL &
IMPACT

GOTOMARKET

IMPACT

4. PROJECT

ALGEMEEN DOEL

CONCRETE DOELEN UITDAGINGEN

AANPAK

KENNISSTAP

» Welk business model? Wat aanbieden (bv. stukverkoop,
producten op maat, gebruikerslicenties, consultancy,
infrastructuur, ...) aan welke prijs? Onderbouw waarom dat
realistische prijzen zijn. Welke marketingstrategie (bv. zelf

verdelen, via een distributeur, ...)?
Business model canvas

> Impact:

» Tot wat leidt het? Aanwervingen en/of investeringen, eerder behoud van
tewerkstelling. NIEUW: productiviteitsverbetering

» Het strategisch belang van je idee: hoe zal dit nieuwe product, proces of
dienst bijdragen tot een duidelijk competitief voordeel (bv. versterking
bedrijfsactiviteit, nieuwe markt, diversificatie, inschakeling in nieuwe
waardeketen, kwaliteitsverbetering, kostenbesparing, ...)

» Verhelder het verschil tussen de situatie met en zonder project.



3. BUSINESS MODEL EN IMPACT oo

Wat ga je aan je klanten aanbieden (bwv. stukverkoop,

r - - -
producten op maat, gebruikerslicenties, consultancy,
1. JE BEDRUF EN INNOVATIEF IDEE 4. PROJECT - P
infrastructuur, ...) en aan welke prijs?

HUIDIGE ACTIVITEITEN IOUW INNOVATIEF IDEE ALGEMEEN DOEL

Uw poort naar de toekomst Waarom zijn dit realistische prijzen?
AANLEIDING SITUERING
CONCRETE DOELEN UITDAGINGEN .
e imt s —_ Yol I = sl
2. HOE PAST JEIDEE IN f§ 3. BUSINESS MODEL & STURVET ori|s — £ 4500 - 5000
AANPAK I’ 1
DE MARKT mpAcT WEste mosten pev stule: € 1500
CONCURRENTEN GOTOMARKET X

Co termiin Royalty's en gudecinadss
use ieac SRR Voor Lolkale handeladrs en

KENNISSTAP )\M& Linstallateuwrs

MEFRE- g aowawrewtieam%ses :

MERK of Low-end kantelpoort Sectionaalpoort High-End poorten Eco-Sec poort = prijz realiztizel voor high-snd design
CONCURRENT (huidig gamma) (nieuw gamma) =2 veelelzemde en welstellende klant, iz beveld te
betalew voor wnieke elgenschappen,
INNODOORS nv 1000 € 1500 € 2500-3500 € 4500-5000 € Lumetionaliteiten en Look
PORTA MUNDI 1000-1300 € 1800-2000 € IMPACT
Welke impact verwacht je (vb. nieuwe investeringen,

MANHOR 1500-2000 € 2500-3600 £ tewerkstelling in je bedrijf of bij derden, investeringen, .....)

: : hefboom 10 binnen 5 jaar na einde project? Andere

hefbomen?

Tabel 2: Prijszetting voor Eco-Sec® in vergelijking met ander poorten op de markt in jaar N
- Adnwening Vvan & VTE: gecuwmulesrde
Loowiepst vim €1.000.000 in jaar N+&
- nvestering € 400.000 bn viaawmse productichal
- Nauwwe samenweriking met:

* Hedera Hellx voor plantenteelt

# Labo Kldlawyen, voor onoerzoek

wigwwe plantensoorten

Merknsubsidie = 58,606 - valorizatiefrctor =
22,29




Subsidieproject innovatie:

* Volledig nieuw of beduidend vernieuwend (verbeterd) product, proces, dienst of
concept te ontwikkelen.

* Vernieuwing zowel technologisch als niet-technologisch
* Afwijken van dagdagelijkse activiteiten

* Kennisverwerving en inzichten die nieuw zijn voor sector waarin je actief bent



Steunbare activiteiten:

* Volledig nieuw of beduidend vernieuwend (verbeterd) product, proces, dienst of
concept te ontwikkelen.

* Vernieuwing zowel technologisch als niet-technologisch
* Afwijken van dagdagelijkse activiteiten

* Kennisverwerving en inzichten die nieuw zijn voor sector waarin je actief bent



Steunbare activiteiten:

0&O-subsidies Groeisubsidie (kmo)
> Die volgens Europa vallen onder onderzoek en » Strategisch advies en/of strategische aanwerving
ontwikkeling - Let op met DIMINIMIS!

» 0ok latere stadia van een ontwikkelingstraject, bv.
waarin een pilootinstallatie of demonstrator

ontwikkeld wordt, kunnen in aanmerking komen

» Qverzicht van steunbare activiteiten in het

toelichtingsdocument te vinden op de VLAIO website —

Ontwikkelingsproject — documenten

AGENTSCHAP

INNOVEREN & ONDERNEMEN



https://www.vlaio.be/media/668
https://www.vlaio.be/nl/subsidies-financiering/ontwikkelingsproject/aanvraag-en-evaluatieprocedure
https://www.vlaio.be/nl/subsidies-financiering/ontwikkelingsproject/aanvraag-en-evaluatieprocedure

Niet-Steunbare activiteiten O&O-subsidie:

» Activiteiten gebeuren voor projectindiening

» Bij startende ondernemingen: activiteiten die gebeuren voor oprichtingsdatum (bij notariéle
acte)

» Ook de volgende, tenzij ze rechtstreeks kennisopbouw ondersteunen:
1. Engineeringsactiviteiten, routinematige verbeteringen en technologie implementatie.

> in de praktijk brengen of gebruiken van bestaande kennis/technieken zonder dat dit
gepaard gaat met een duidelijke kennisverwerving of een belangrijke uitdaging.

» routinematige of periodieke wijzigingen van bestaande producten, processen of diensten
en andere courante werkzaamheden, zelfs als dat verbeteringen zijn.

» activiteiten die niet bijdragen tot een duidelijke verhoging van de kennis binnen de
onderneming en die uitgevoerd worden volgens binnen de onderneming gangbare
procedures.

» Als dergelijke activiteiten de kern uitmaken van een O&0-bedrijfsproject, zal het project
geen steun krijgen.

AGENTSCHAP
INNOVEREN & ONDERNEMEN



Niet-Steunbare activiteiten O&O-subsidie:

» Ook de volgende, tenzij ze rechtstreeks kennisopbouw ondersteunen:
2. Algemene ondersteunende activiteiten (bv. personeelsbeheer, financieel beheer, logistiek, ...).
3. Opleidingen en algemene kennisverwerving die niet specifiek zijn voor het project.

4. Activiteiten gericht op het productierijp maken en het naar de markt brengen van de in het project
bestudeerde of ontwikkelde producten, processen of diensten, inclusief het maken van een
definitief design, user interfaces, productdocumentatie, handleidingen, ... .

5. Marktonderzoek en marketingactiviteiten die verder gaan dan het bepalen van de oriéntatie tijdens
het onderzoeks- en ontwikkelingstraject zelf.

6. Alle activiteiten om te voldoen aan normen, labels, accreditaties, registraties of andere wettelijke
verplichtingen; met in het bijzonder klinisch onderzoek voor registratiedoeleinden.

7. Activiteiten van voorbereiding en uitvoering van investeringen voor productie-installaties. Uitbouw
van en investeringen in onderzoek-installaties nodig voor het uitvoeren van het 0&0-bedrijfsproject
komen wel in aanmerking.

AGENTSCHAP

INNOVEREN & ONDERNEMEN




Steunbare activiteiten O&0O-subsidie:

» Klassiekers
» Intellectuele eigendom (steunbaar voor KMO)
» Project management (max 10% van totale effort)

> Indien van toepassing

» Studie: verdere literatuurstudie (in aanvraag moet al stuk onderbouwd worden met
voorkennis), bevraging van de markt naar technische specificaties voor de ontwikkeling

» Uittesten bij lead users (in overeenstemming met business case)
» Het prototype iteratief ontwikkelen

AGENTSCHAP
INNOVEREN & ONDERNEMEN



3. PROJECT

T > Algemene Doelstelling = 1 a 2 zinnen: Doel van het project,
— e Gekaderd binnen (de werking van) het bedrijf. Moet stroken
2 o T € DEE I | 3. BUSINSS MODEL & met vooropgestelde businesscase

AANLEIDING SITUERING

DE MARKT IMPACT AANPAK
CONCURRENTEN GOTOMARKET
use IMPACT

KENNISSTAP




Algemene doelstelling

INNODOORS rame

Uw poort naar de toekomst

voorversterkingen

> garagepoort voor de high-end
markt (design)

> groene “ecologische” uitstraling
door middel van klimplanten

geintegreerd buffervat (801)

bewortelings-
substraatbak (U-shape)



3. PROJECT

HUIDIGE ACTIVITEITEN

AANLEIDING

1. JE BEDRUF EN INNOVATIEF IDEE

IOUW INNOVATIEF IDEE

SITUERING

2. HOE PAST JE IDEE IN
DE MARKT

CONCURRENTEN

use

3. BUSINESS MODEL &
IMPACT

GOTOMARKET

IMPACT

e » Concrete doelen/uitdagingen

ALGEMEEN DOEL

oo urosaneen » Doel op delen in stukken (link kan je leggen naar USPs)

AANPAK

» Per doel kijk naar criteria waaraan je gaat meten of een doel
bereikt zal worden

KENNISSTAP

» Per doel bekijk welke risico’s/uitdagingen er zijn (Uitdagingen zijn

typisch vraagstukken waarvoor er geen pasklare oplossingen te vinden zijn of
factoren die doelstellingen in gevaar kunnen brengen) en welke planB
scenario’s er zouden kunnen zijn

» Tips:
*  Hier moet verschil duidelijk worden met puur engineering (niet
steunbaar)
*  Welke onderzoeksvragen / onderwerpen aanpakken in dit project?

*  Waar liggen de moeilijkheden / uitdagingen om concrete doelen te
bereiken? Aantonen van technologisch-wetenschappelijk risico.



Concrete doelen/uitdagingen

INNODOORS  Start met: Wat moeten we gaan ontwikkelen? Hoe delen we dat op? Welke
w poort naar detoskomst onderdelen zijn uitdagend (rode cirkels) , welke onderdelen niet?

| ECO-SECpoort |

h 4 A 4

I Sectionaal poort I | Klimplanten | | < Coating > |

> Klimplant




Uw poort naar de toekomst

Concrete doelen/uitdagingen / INNODOORS
o

CONCRETE doelen: wat is niet ok?

» ECO-SEC poort:
» Selectie van een coating die voldoet aan basisvereisten en aan een redelijke kostprijs.

» Zoeken naar een klimplant die geschikt is voor de Eco-Sec poort, voldoende snel groeit en
goedkoop te kweken is.




Concrete doelen/uitdagingen INNODOORS

Uw poort naar de toekomst

CONCRETE doelen: wat is WEL ok?

Seleckie Vo, een EaRting: Seleckie vaw eem kelinaplont:

- » zelfheohtend amn verticanl, alas oppervlake (eventuceel tn
combilnaiie met gen seschilt *FmﬁgL gr,.f.g-f coating) fn
mndgy skakicohe g R'Em..'}[!-"ui‘_-'.chﬁ prastanoizineden,

* WLWEEr Gy DEN.

- Wv-bestendis gedurgnde mabn. iﬂjﬂﬂr (et volmane
i B o)

- Covrpsigbestandly (Voloens worm DINXK)

- wiiek 'Fﬂt_’}tﬂ,&[.&ch

s alinlralle levensdiir v EEJMF
- }ms.'i:'prids. << an plrndliver

* grpgieneliveld walin. v hoogte e 24 raadnden
* Bepevit tot 1x snpelen i 2x Bevngsten per A0y

s seveiikell]lk o tr Rvekan

* Koskprijs < 1 eurp per Flanﬁ:



Concrete doelen/uitdagingen

INNODOORS

Uw poort naar de toekomst

CONCRETE DOELEN UITDAGINGEN
1. Comting: v@%—f@;g;gm bezchernagind tegen Wyssboaling sedurends | Groot aonbadl.
malwninenal iﬁ_j.:mr (rnarme BIN o), covvpsigbestandin (nora BIN gogsl, | ndien we er ogen vindan - = pinde rZOERSLYDER -3 (e o]:.ﬁmc}:t
dlg hechtiing vaw de kllneplant aaw het poortpameel wordt bevorderd, tr:_| Latew, prbwilelkeslen

wvoorkanyr comunierclésl beschilkebaary, mgtarids A0 gavnLiker

2. klimplant: gelflgehiaud, aov eew verticaal, glad opperviak (eventugel
i comblnatie met een peschiket profiel en/of coating) & dit onder
srariacing fn !.‘{H winlsche omstandichedan (lﬂfci opendnssluitan],
wiikgrgvédn, mdninale levinasdr QDJ.';LW, gen grpglanglingiod zodanig
fat valin. 3w oogte bevellet wordt na 24 namaden, t-a]:-erlet tot dvmaaal
swoELewn . bwgeniaal I,MJt::w,s.Lef benigstin perjaﬂr, GENAE RMLEELQ op te
kweken (veoetatief doawv. stekleen), k’.os-‘t’Pﬂ:.js < 1 furp per plank

Rislon ow cgen plant et oipede hechting e vindgn - >
wraktiilkevoorbeslden vt geluldzzchanmen geven gpede indicatie +
kewanis Labe.

Plow B: slingerplane die lichte Runsshalshoagaug wodlie nebbew of

awnslere conting modig

3 Poprefravms pnbwerp: belasting worde volledig gedragen (poortpanelen,
plitnbin, rédinwiter, sulstraathalke s bu_ﬁ-'swat‘, £EW. VAR XDmAaal totanl
gewlcht vaw 150 kg, e vamxinaale isplatiewanrde vam 1 WAk,
constrictle zodanls dat de plantan nisk bussan de verschillande secties
aelelence wordew, duwrzaaunangiol vinn e 'Pgort l:--L}j-.Ft gEwaarbore el op
nalminenal ;'zojaﬁ!r, productickost < £3000 per poort

Owvoldpende sterle ontwerp - plan B: buffervat langs de poort.
Nigt voldognde pélspleerel -> plan B: txbra Lsplatizmateriaal
toevotgen - > bnvlogd op de rest van et owbwerp en dg planten

4 s:’,wpryﬁm.&taii&rt’g oV .:dg_m:l miscing belastiingan na te ook g het
effect op de poort te maeten, -> duwrzaamdield min 20 aar aawionen, +
*pm-*:o’cH'Pf‘, die ko OpENEW En slulren — real-tinie testen 8 naadndén

Nabpotsen effect onaar -> plan B: gespecialiseerd Labp
Ingien prototype niee voldoet -> bijkRonmend onderzogle e
.';Lw.:PassLm,gew ol

A VLAIO



3. PROJECT

1. JE BEDRUF EN INNOVATIEF IDEE 4. PROJECT > Aa n pa k
nenns snucno s wenen > Geef eerst de algemene opbouw van je project in grote lijnen,
| e . identificeer de verschillende nodige grote werkpakketten en beschrijf
concumTel coraner de samenhang daartussen.
» Tips:
» Deel je project op in verschillende thema’s/onderdelen gelinkt aan
uitdagingen

» Bepaal de mijlpalen

» Maak een schets van mogelijke werkpakketten en de samenhang
ertussen



Aanpak INNODOORS

Uw poort naar de toekomst

J‘M&
| Eco-sEcaaart | * Mijlpalen innodoors
[ ! } * Niet-fysotoxische coating
| — . S le e O » Zelfhechtende klimplant x coating

* Ontwerp ECO-SEC poort
* Prototype ECO-SEC poort
* Onderzoek mbt bescherming resultaten




Aanpak

nad.

Commerciéle coatings Ontwerp sectionaalpoort W

Evaluatie van de constructie van de

Evaluatie van de coatings
poort

2 kandidaat coatings Ontwerp & materiaalkeuze

15 kandidaat . , Duurtesten van
i Selectie van de klimplanten
klimplanten prototype 1 van de poort

3 combinaties klimplant/coating

Groeicondities van de klimplanten

Dimensies buffervat
Substraattype

Finaal ontwerp van de Eco-SEC poort

Prototype 2: Integratie van de deeloplossingen en real time testen van de ECO-SEC poort

INNODOORS

Uw poort naar de toekomst




Aanpak: andere voorbeelden

Diensteninnovatie- elementen
> Ontwikkeling van model/methodiek
» Aandacht voor parametrisatie, input, gewenste output -> methodiek ontwikkeling
» Onderbouwd/vertrekkende van wetenschappelijke inzichten
» Welke data ter beschikking? Hoe cases opbouwen?

» Hoe methodiek ontwikkelen en uittesten in proof-of-concept?



Aanpak INNODOORS
[N}

AANPAK
Geef eerst de algemene opbouw van je project in grote lijnen, identificeer de verschillende nodige grote werkpakketten en beschrijf de samenhang daartussen.
Tip: vertrek vanuit concrete doelen en mijipalen, voeg toe waar je externe partijen nodig hebt

+ Mijlpalen innodoors
= Miet-fysotoxische coating
= Zelfhechtende klimplant x coating

= Ontwerp ECO-SEC poort
= Onderzoek mbt bescherming resultaten Rooit
v v
2 kandidaat coatings Ontwerp & materiaalkeuze

15 kandidaat - Duurtesten van
. Selectie van de klimplanten
klimplanten prototype 1 van de poort
. ‘

3 finale klimplanten

Groeicondities van de klimplanten |

v
Dimensies buffervat
Substraattype

Finaal ontwerp van de Eco-SEC poort

Commerciéle coatings Ontwerp sectionaalpoort W

Prototyp - en real time testen van d

A VLAIO



Aanpak: werkpakketten in detail INNODOORS
V)

2.2 AANPAK: WERKPAKKETTEN

Werkpakket Taken Verwachte resultaten: Kennisstap frink naor 2.2) Uitdagingen gink noar 2.1)
Nr Titel Duwr (in Inzet | Partner/OA | Inzet/ | Beschrijf de taken en aanpak per werkpakket en vermeld beoogde [deeljresultaten/mijlpalen zijn per werkpakket Welke kennis verwerf je? Omschrijf uitdagingen en risico’s. seschrijf mogslijk
mzanden) | (mm) mm welke (bestognde vs. nicuw te ontwikkeler) back-up plan of farmuleer e=n go/no-go besissing.
methodes/toos/technieken/software je zol gebruiken. Motiveer de
indien de ir woor gen meer

geef ji de inzet per tagk weer

i = 1 s s VATAUVEERFC I MalvizEs e B Vel Vopy Lodtlngs
v e selestle vaw de com gegw vinden ->
gvpsp - Ln ppdrhcht L
wigk vpp
< 40 purpdliter
2 10 = RAL 25 e il
JnEen g Las kave g fhckprei dig
izt el optimale groeiomstandigheden bep 9 FIPEN, +
foov prperivegntzle benadering L walewe ewinis Labs.
waties Rawdidast pl EovagwEriing et KL Eu Pliw B gl
Rinsstyfs
ovogle v Zv hpooie nd 24 maindsn ondevs oo
Vepeviat Lot 1x sipelew S 2x bewesten per jany
= = 2 S igenechoppen en owipldpende stevie

prmstandigheden

L MEEN CO-SEC poort bepalon Romagi v Sivvic)

rergnling reninls mbk buded v plantenkeuze op

/v Mk pubn

WABYERE wuptsriaal en ehiels constractis

s wordan w

A

A VLAIO




Aanpak: wer

kpakketten in detail

[V

INNODOORS

Uw poort naar de toekomst

Dpndvelsche duurkest op | 2 2 7 7 Teskopstelling bowws ove versnslde dumrtesten | con prosflnstallaiis wanrop de dynalscis Delostingen lnzloht geven b de vevipuding gewicht - | Mabpotsen effect 20 jaar -> plan B
de BCO-SEC poprt te dpew voor Levenedwior v 20 Jaar - wpuk OF cen popvt Ruwnagn nagebpotst worden g het effect op duwrzaanaheld v de poor gespecialisesrd Labp
vigor verbiekering prbwerp poort de poovt gemeten ki wordewn -3 duwrzagnheid maln 20

e GanEpeg
Flnale pmbwerp Vi de pel 15 R i Evnluatie g Bepaling van gelnkegreerd onbwerp | Flanal pwiowerp lnclicief celectie Somgnlivengen alle kennic Plow B: Rauzes waiman of Zelfe Lnbogken —
ECO-SEC poov: deslgn Sirris £z | mek matsriaal- en plankenkeuze vateriaal plant/coating steeds verbreiRends van klankennpden
ew vaaterinalizeuze
ke ratis en veal-thne i1 = R 1.& = Dguw vt Protstype posrt die kAW openen g Prottype Eoo-sec posrt Digppaande kennls nk plankangroel b woldoet s prototype op basis van
tzstan vAw de ELO-SEC slutzzn diverse selzpamen: WRLSFORAAMAE, bpvgnstannde Wwizen wog steeds aow alle
poort * veal-tme testan gedurside 2 matnszn rusinklehoefe en lovensvatiaarneio e | slsgn vl het Dunpuatienonl? -> lnslion

Lmapiet op poovt (fone KLU swven) Uizt t‘i‘.jh,ngm_'i pnderzoek nedi gen
2anpassingen prnbwerp

tnfornantls betveffende 24 i patenin | e15K | Ownderzosk vk Freadon. tp operiks an guvantusls tnzlehk Lo de vapgelijrbeld o hek concept k2 ootvppleren
lntellectuele gckroplnaie e bndign vaw tpepassing e gersts Lay-out van het
beschenning (potrool pakgnk.
Project MaRnagEA Lt 24 is correcte witvogring van project. ook Eom pavbners g

DNAErREnAEIErS

A VLAIO




3. PROJECT

1. JE BEDRUF EN INNOVATIEF IDEE 4, PROJECT > Ke n n Issta p
HUIDIGE ACTIVITEITEN JOUW INNOVATIEF IDEE ALGEMEEN DOEL
e sine oot umosencen » Welke kennis ga je opdoen?
2. HOE PAST JE IDEE IN 3. BUSINESS MODEL &
DE MARKT IMPACT AANPAK

» Hoe ga je die kennis opbouwen?

o » Met wie ga je samenwerken?
o «  VERANKERING KENNIS INDIEN WORDT SAMENGEWERKT?

* Indien een deel van de ontwikkeling (en bijhorende kenniswerving en
uitdagingen) uitgevoerd wordt door onderaannemers: geef aan hoe
je deze kennis zal verankeren/borgen binnen jouw bedrijf.

» Tips:

» Samenwerkingen met kennisinstellingen is een aanrader



Aanpak INNODOORS

KENNISSTAP
Welke nieuwe kennis en kunde zal je opdoen bij het overwinnen van die uitdagingen (technologisch / wetenschappelijk)?
kewanles v wles-fat Leghg coatlngs, Rannis mmimpm whemn ew hechtingsparameters: ldeals crptipustandigheden, watsﬁﬂ.:’,h[:-f.f':e,
nutrinenbehoette, . en lpdanshiathaarheid b verschillonde seizpenen, Kennis gl wateriaalelgenschappen en pwnalyze v ot ioleale
THRAE RGeS te Rovaen. g Kavanls bt Bnvlogd van plantenkeenze op het maaterianl en oehele goushractive, Alogneen Kannis gt

pY{:j.ﬂE‘..‘fMV.ﬂgﬂwﬁwt 2l aawp.?.ka VAW DRSOV RELEVE ]:.H_:j gcten. bultew, dagdagﬂf‘.jres.g bezighedan. Sanmenwerking et kennlslnstellingen +

Revanisverspreioling i het b.s.f)[ndf



MEER WETEN? www.vlaio.be

info@vlaio.be
0800 20 555

Anke Albregts

Lead Business Development en
Bedrijfsadviseur
anke.albregts@vlaio.be

Elien Danckaerts
Bedrijfsadviseur by )
Elien.Danckaerts@vlaio.be S
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